


 • 500 - 1.000 Zuschauer am Poloplatz täglich - aus der Region und darüber hinaus, die Ihr Unternehmen in diesem Umfeld 
  erleben und dadurch mit dem eleganten Polosport und diesem hochattraktiven Luxus-Segment in Verbindung bringen.  
 • Werbepräsenz in diesem exklusiven Kontext in den unterschiedlichsten Medien – lokal und überregional: 
 • TV und Rundfunk Sender
 • Lokale Presse
 • Hochglanz-Magazine Polo-World-News und Polo +10 (http://www.polo-magazin.de)
  POLOWORLD NEWS erscheint 4 mal jährlich zu den Events
  Verteiler (regional und überregional): Exklusive Modegeschäfte, Lifestyle Szene-Locations, Premium-Gastronomie, Luxus Automobil-   
  Niederlassungen, Unternehmen, First Class Hotels, exklusive Boutiquen (z.B. Louis Vuitton), Immobilienhändler und Bank-Häuser, Learjet-Firmen   
 
  Au�age: 10.000 Exemplare. 

 • Internet:
 • Newsletter Polo Event
 • Werbeportale:
 • - Living Polo.com (www.livingpolo.com)
 • - Polo Contacts worldwide (www.polocontacts.com)
  
Gerne entwickeln wir für Sie auch individuelle Sponsoring-Pakete!
Auch helfen wir Ihnen gerne jederzeit mit Ideen oder bei der Umsetzung.

Lassen Sie sich unser Angebot nicht entgehen. Denn wo sonst �nden Sie einen attraktiveren Rahmen zur Selbstpräsentation und interessantere Netzwerkmög-
lichkeiten zu günstigeren Bedingungen?

All dies und mehr - beispielsweise auch die Förderung informeller Kontakte - ist, was wir bieten.

Machen Sie etwas daraus! 

INNOVATIVES MARKETING & SPONSORING IM POLO SPORT










